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Architektur und Lichtwerbung miissen nicht im Konflikt stehen, sondern kénnen einander in der Wirkung starken

Die Architektur eines Gebéudes kann noch
S0 gelungen sein, eine minderwertige
Lichtwerbung wird diesen Eindruck stets
triben. Um dies zu vermeiden, empfiehlt
sich schon wéhrend der Planungsphase ei-
ne Zusammenarbeit von Architekt und
Lichtwerber. So kann die Anlage farblich
und gestalterisch auf das Bauwerk abge-
stimmt werden sowie die ideale Leuchtwir-
kung und der Kontrast zur Fassade defi-
niert werden. Auch Details, wie eine an-
sprechende und sichere Anbindung der
Unterkonstruktion an die Fassade, eine effi-
Ziente Energieplanung und die optimale
GroBe der Anlage, sollten friihzeitig geklart
werden. Das betrifft ebenso samtliche
Stromzuleitungen.

Zu den eindrucksvollsten Beispielen einer
Lichtwerbung zahit die Allianz Arena in
Miinchen, entworfen von Herzog & de Meu-
ron aus Basel. Hier galt es, bei der Gestal-
tung auch stadtebauliche und brandschutz-
technische Vorgaben zu beriicksichtigen.
Jeder Schriftzug ist 40 Meter lang und
Wwiegt drei Tonnen, einschlieBlich der Stahl-
unterkonstruktion. Um den Hartefall zu tes-
ten, verbrannte die Feuerwehr Musterbuch-
staben: Im Brandfall schmilzt Plexiglas und
kann brennend heruntertropfen. Da bei der
Spezial-Konstruktion von Fischer Licht &
Metall aus Miihlhausen in Thiringen nichts
abtropfte, erhielt das Unternehmen den
Auftrag - ebenso wie fir das aktuelle Krea-
tivquartier ,Werk 3" im Miinchner Osten.
Tagstber erscheinen die Buchstaben der
Lichtwerbeanlagen im Schriftzug ,Werk 3*
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Attraktives Markenzeichen: Der Schriftzug der Allianz Arena in Minchen ist 40 Meter lang und
wiegt drei Tonnen. Vor der Auftragsvergabe wurde auch der Brandfall getestet.

tiefschwarz und bilden einen starken Kont-
rast zur Fassade in kraftigem Orange. Da
die Buchstaben mit lichtdurchlassiger
schwarzer Rasterfolie bezogen sind, leuch-
ten sie nachts in hellem WeiB. Die Zahl ,3*
im Schriftzug strahlt sowohl tagstiber als
auch nachts in klarem Orange.
Wie attraktiv sich Lichtwerbung umsetzen
lasst, zeigt auch die neueste Generation
von Fischer Licht & Metall namens , Fde-
sign”. Die Produktgruppe, bestehend aus
den drei Linien FO1, FO2 und FO3, entstand
mit Inc i nund bie-

dukt ist dennoch ein Unikat, da der Archi-
tekt die Wahl iber Material, MaBe und
Oberflachengestaltung hat: ob lackiert in
matt schimmernden Gold-, Silber- und
Bronzetonen oder in glanzendem Tief-
schwarz. Ob bezogen mit modernen Folien
in luxuriéser Leder-, gepragter Schlangen-
haut- oder gehammerter Metall-Optik. Die
Lichtwerbung ist nicht nur fiir groRe Unter-
nehmens- und Gewerbebauten geeignet,
sondern ebenso fiir Einzelhandelsgeschf-
te, die sich eine hochwertige Bewerbung zu
Preisen wiinschen.

tet standardisierte Konzepte. Das Endpro-

@ www.fischer-lum.de

Tag-Nacht-Rhythmus: Bei dem Kreativauartier ,Werk 3 in Minchen erscheinen die Buchstaben
tagsuber tiefschwarz; nachts leuchten sie dagegen in hellen Weif.

Profilierte Kanten: Die schmalen umlaufen-
den Zargen fihren hier zu Schattenfugen.



